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Ugorj magasabbra: webhelyek rangsora a Google-nal

Mitél lesz egy weblap a keresémotorok sztarja?
Lisa Zhao, az lllinoisi Egyetem katalogizalasi osz-
talyanak munkatarsa azt vizsgalta, hogy melyek
azok a jellemzék, amelyek egy webcimet a vissza-
keresés élére katapultalnak.

Az OCLC (Online Computer Library Center) adatai
beszédesen mutatjak a halozati helyek ugrasszerti
novekedését. A nyilvanos (déntéen szabad hozza-
ferésli) weblapok szama 1998-2002 kozott
1457 000-r6l 3 080 000-re emelkedett. A magan-
jellegl (k6zénség szamara korlatozott hozzaféré-
sli) webhelyek szama 315 000-rél 2 489 000 lett.
Az ideiglenes (trividlis, nem koézérdeklédésre sza-
mot tartd) URL-ek szama pedig 864 000-rél
3143 000-re nétt a jelzett négyéves idészakban.
Az informaciok sebesen buzogd aradata, és a
hasznaldk gyorsan lankado figyelme miatt a tarta-
lomszolgaltatok szamara husbavagd kérdes lett,
hogy honlapjuk a keresémotorok talalati halmaza-
nak élbolyaba kerljén. A vildghalén sz6rfélék ke-
resési szokasairol végzett kutatasok egyre lehan-
golébb eredményeket mutatnak. A hasznaldk fele
csupan egyetlen szot ir be a keresécsikba. Donté
tobbségik a talalati halmaz toredékét sem nézi
meg - lustasagbdl vagy tirelmetlenségbdl.

Bernardo A. Huberman szerint egy adott haldci-
men az atfutott lapok szama harom, a keresok
zéme csupan egyetlen oldalt hiv elé, és az elsé
husz talalatnal tovabb nem tekint. Megbizhatod
becslések szerint az atlagos hasznalé turelme
négy és tiz masodperc kozott van.

Ma a legismertebb és leggyakrabban hasznalt
keresdgép a Google, amely egy 2003. szeptember
3-i adat alapjan 3,3 milliard weblapot indexelt, s
naponta 70 millié keresést fogadott. (2005. januar
1-jei adat: a Google 8 milliard lapot gyljtétt be, és
egy nap alatt 200 millié keresést kezelt. — A ref.) A
weblapok rangsorolasara szolgalé eljarasrendszer
minden keresémotor féltett titka. Bonyolult algorit-
musok sora, szamos tényezé kombinalasa ered-
ményezi egy adott haléhely sllyozasat. Egyetlen
nyilvanossagra hozott oldalpozicionalé algoritmust
ismerink: a Google PageRank (PR) elnevezésli
alkalmazasat. (Magyarul talan a PR lehetne Pozi-
cidé a Rangsorban, igy a PR réviditést meg tudjuk
tartani. — A ref.) A PR elsédleges fajsulyos ténye-
zéje a link, a kapcsolat: az, hogy hova kétink be
linket, egy szavazatot jelent az adott weblapnak. A
PR-rél elsé ranézésre annyi kidertl, hogy nemcsak
az szamit, hogy egy bekapcsolt link sajat PR-je
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milyen, hanem az is, hogy az adott masik honlap-
hoz milyen PR-rel rendelkezé linkek mutatnak.
Mennél magasabb a hozzank bekété weblapok
PR-je, annal magasabb a sajat weblapunk PR-je
is. Hangsulyozni kell azonban, hogy a PR csak
egyike az alkalmazott algoritmusok soranak, és a
weblapok tényleges pozicioja a talalati halmazban
még szamos egyéb — szaznal is tobb — tényez5tol
fugg. Ime a PR-t kifejezé matematikai képlet:

PR (A) = (1-d) + d(PR(t1)/C(t1)+...+PR(tn)/C(tn)),

ahol:

A — sajat webhelyiink;

PR(A) — Pozici6 a Rangsorban (PR), amelyet webhe-
lylink (A) kap, amikor egy masik webhely (f1) hozzank
linkel;

d — sulyozasi faktor (damping factor), amelynek allando
értéke 0,85;

t1 — masik, hozzank linket létesité webhely;

tn — hozzank linket |étesité webhelyek 6sszessége,

C(t1) — hozzank linket létesité webhely (t1) sajat 6sszes
linkjének szama;

PR(t1) — hozzank linket Iétesitd webhely (t1) rangsori
pozicioja, PR-je.

A (tn) faktor tehat azon weblapok Gsszessége,
amelyek linket létesitenek hozzank. Phil Bradley
egyes keresémotoroknal azt az elvet véli felfedez-
ni, hogy ha sok ember kapcsolddik egy helyhez,
akkor az ,jobb” hely, mint egy olyan, amelyhez
kevés ember létesit linket. Itt persze az a gyenge
pont — mutat ra Bradley —, hogy nyilvan az (j la-
pokhoz kevesebb link kapcsolédik, mint a régebbi-
ekhez.

A PR mellett, ahogy mar szé volt réla, a Google
mas jellemzéket is figyelembe vesz. A keresé-
kifejezések, kulcsszavak elhelyezkedése a webla-
pon és azok gyakorisaga két tovabbi tényezé. Fon-
tossagban el6bbre all, ha a lap tetejénél van egy
kulcsszo, pl. szalagcimben, a headerben vagy az
elsé bekezdésekben. Nem elhanyagolhaté sorren-
di elem az sem, ha a keresdkerdés a HTML cimje-
I6l6jében, a TITLE-tagben szerepel. A kulcsszavak
gyakorisaga a slrliségi tényezo réven szdl bele a
rangsorba — a slirliség a keresdszavak gyakorisagi
aranya az adott weboldalon Iévé szavak 6sszes-
ségéhez képest. A szavak tul gyakori szereplése,
tulzott dominanciaja azonban visszajara fordul: az
idedlis slrliség mindtssze 6-10%. A korabban
visszaélésekre alkalmat ado6 jel6ldket, a meta
descriptiont és a meta keywordst ma mar a robo-
tok nem veszik tekintetbe, és a rangsorolasnal
ezek semmit sem szamitanak.
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A weblap-rangsorolasi tesztet a szerzé 2002. no-
vember 13. és 2003. januar 15. kdézétt tiz héten at
heti egy alkalommal, ugyanazzal a keresékérdés-
sel végezte a Google-ban. Empirikus kutatasaban
arra volt kivancsi, hogy mi az elsé husz talalat, s a
halmaz webhelyeinek jellemz&i milyen modon all-
nak osszefliggésben rangsorbéli helyezésukkel. A
kovetkezd tenyezbket vizsgalta: (1) a PR sulya; (2)
a webhely népszerlisége; (3) a keresbszavak
(kulcsszavak) szama és strlsége, (4) a keresd-
szavak elhelyezkedése a honlaptartalom cimében,
a HTML-cimjelélében és az URL-ben; (5) a domén
szerkezete, hierarchigja. A teszt a Google egysze-
ri keresdlapjaval futott, a keresés kulcsszavai
pedig: cafaloging department (katalogizald osztaly)
— de nem kifejezésként idézéjelben, hanem sza-
vankénti kereséskent.

Eredmények és elemzés

A tizhetes teszt alatt 24 kulonbéz6 webhely kerilt
a haszas listaba. Csak harom poziciot, az elsét, a
negyediket és a hetediket foglalta el ugyanaz a
weblap végig a teszt alatt. A t6bbi pozicié birtoko-
sa rendre valtozott. Az elsé 13 intézmény a teszt
tiz hete alatt végig megjelent a top twentyben.
Ezek nem valtoztattak a helyezésilket + harom
hellyel tébbet hétrél hétre, s egyik sem kerilt a 14.
helynél hatrabb. Ellenben a maradék tiz webhely
valtoztatta a helyét a 14-24. pozicidkon. A szerzd
szerint az, hogy csupan 24 weblap jelent meg a
huszas listan, azt mutatja, hogy a keresémotor
rangsorolasa stabil alapokon nyugszik.

A Google rangsorolasi algoritmusa, a PR

A fenti intézmények PR-jét a Google tool bar egyik
letoltott figgvényével mérték. A legtébb weblap PR
mutatéja 4 és 7 kozé esett. A huszas lista egyes
tagjai azonos PR-értéket mutattak. Az elsé tiznél a
PR 5 vagy 6, mig a masik tiznél 2 és 7 kozott allt.
Altalaban megallapithatd, hogy a tizes listatdl lefe-
lé a PR a helyezési sorrendtél fuggben esni kezd
annak ellenére, hogy a sereghajtok kozul néhany
weblap magasabb PR-t mutatott.

A weblap népszeriisége

Egy weblap népszerliségének fokmérdje, hogy
hany weblap két linket hozza. A Google PR nem
tukrozi az adott webhely népszerliségét, mivel mas
tényezoket is figyelembe vesz. Tehat amikor sok
linkkapcsolat mutat egy webhelyre, annak lehet
magas PR-je, de lehet alacsony is. Alacsony PR
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nem feltétlentl a kisebb népszerliség jele. (A web-
lap népszerlségi felmérése hasonlé a nyomtatott
folyéiratok impakt faktor rangsorahoz. A folydirat
impakt faktora annak a gyakorisagnak a mértéke,
amellyel az adott folyoirat atlagos cikkét idézték
egy adott évben. Az impakt faktor segit a folyoirat
fontossaganak kiértékelésében — kulénésen az
adott diszciplinan belil mas folybiratokkal valo
Gsszevetésben.) A jelen vizsgalatban gy allapitot-
tak meg az adott webhelyhez egyénileg linkkel ké-
t6d6 weblapok szamat, hogy a Google-keresésben
a site-ok URL-jére kerestek (ennek szintaxisa:
link:<url>). Az egyes szamu hely a népszertiségi
listan magasan kiemelkedik a mezénybdl. Az 1.
helyet végig ugyanaz az intézmény (University of
Virginia Library, Cataloging Services) foglalta el a
teszt folyaman. A népszerliség és a rangsor §sz-
szefliggésérél annyi megallapithatd, hogy a
Google bizonyos meértékig szamitasba veszi a
népszerlséget, am — helyesen — azt nem értékeli
tal, tudvan tudva, hogy az ujabb webhelyek eleve
kevésbé népszerliek, hiszen kevesebb linkjuk van,
mint a régieknek.

Kulcsszavak szama és siiriisége

Mivel a cataloging department keresékérdést idé-
zojelek nelkil — tehat nem kifejezéskeént — irtak be
a Google-keresdbe, a tesztkeresés kulon és egyit-
tes talalatokat is visszaadott. Megszamoltak, hogy
a cataloging és a department Kulcsszok hanyszor
szerepelnek mindegyik webhely nyitolapjan, ki-
szamoltak a kulcsszaslrlseégi indikatort, és 6ssze-
vetették ezeket a szamokat a rangsorral. Atlagban
a honlapokon a legkisebb kulcsszészam 2, a leg-
nagyobb 30. A kulcsszésliriiséget ugy szamitjak ki,
hogy 6sszevetik a kulcsszavak szamat a honlap
Osszes szoszamaval. A kulcsszoéslirliség a legtébb
honlapnal a 4-13% ko6z6tti tartomanyba esett.

A kulcsszavak nagy szama nem mindig jelez ma-
gas kulcsszosUriliséget egyuttal. Pl. az elsé héten
a 18. helyen lévé intézmény honlapjan a legna-
gyobb volt a kulcsszoszam, am a kulcsszostri-
ségben hatrabb allt. Nem az elsé helyen allé web-
helynek volt a legnagyobb kulcsszészama, sem
kulcsszostrlisége. Ugyanakkor az utolsé helyen
levé webhelynek sem volt a legkisebb kulcsszo-
szdma vagy kulcsszos(risége. Osszefoglalva:
sem a keresdszavak (kulcsszok) szama, sem azok
slrisége nem jelez szignifikans Gsszefuggest a
halmazbéli rangsorral. Am a forditottja igaz: ha a
webhely rangsorban visszaesik, akkor a megfelelé
keresészavak s(rlisége is cstkken.

Kulcsszépoziciok

A teszt annak vizsgalatara is kitért, hogy a
cataloging és department keresdszavak, kulcssza-
vak megjelentek-e harom helyen: a honlap tartalmi
cimében (title), a HTML cim-tagben és az URL-
ben, és ezek rangsorbeli helyezésre gyakorolt
hatasat elemezte.

Kulcsszavak a tartalom cimében

A tartalmi cim a szdvegtestben a honlap tetején
elhelyezkedé cim, a HTML heading-tagek
<H1>...</H1> kdzotti széveg. Mind a huszonnégy
intézmény vagy a cataloging departmentet vagy a
cataloging szo6t tartalmi cimében megjeléli. 18
webhely tartalmazta a cataloging department sza-
vakat a tartalmi cimben, hat intézménynél pedig a
cataloging szerepel.

Kulcsszé a HTML title-tagben

A HTML egyik kotelezé jelolécimkéje, tagje a
<TITLE>...</TITLE>. Ez tartalmazza a dokumen-
tum cimét. Az itt szereplé cim nem jelenik meg a
béngészdablakban, csupan annak cimsoraban.
Danny Sullivan szerint azok a helyek, ahol a
keresdkifejezések szerepelnek a TITLE-tagben,
nagyobb relevanciat mutatnak azoknal, ahol nin-
csenek a TITLE-tagben. Ennek ellentmond, hogy a
teszt soran az elsé tiz intézménynél nem szerepel
mindkét keres6szo a TITLE-tagben, mig a 11-20-
as mezényben mindkét kulcsszd ott van. Réviden,
a kulcsszavak jelenléte a HTML cim-tagben nem
igazan van hatéassal a Google rangsorolasaban.

Kulcsszo6 az URL-ben

A keresési eredményt feltehetbleg befolyasold
masik kulcsszo-elhelyezkedés az URL. Lisa Zhao
a cataloging, catalog, cat, dept szavak hasznalatat
kutatta. Az elsd tizennégy intézmény valamilyen
formaban jelzi a kulcsszot a halézati cimében, s az
megallapithatd, hogy az URL-ben szereplé kulcs-
szavak hatassal vannak a sorrendre.

A webhelyek doménszerkezete

Az utolsé vizsgalt szempont azt volt hivatott kimu-

tatni, hogy a webhely elhelyezkedése a sajat

doménhierarchian belil mennyire befolyasolta a

Google-rangsoran bellli poziciot. A huszonnégy

intézmény, amely a tizhetes teszt alatt az elsé

husz helyet elfoglalta, kilenc tipust képvisel URL-

szerkezet szempontjabol:

1. konyvtari domén/katalogizald osztaly (7 ilyen
intézmény van — az 1. szint, a katalogizalé osz-
taly weblapja a domén alatt egy szinttel van)
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2. kényvtari domen/osztalyok/katalogizalas (6
ilyen intézmény van — ugyancsak ide tartozik a
kényvtari domén/technikai szolgalatok/katalogi-
zalasi osztély — 2. szint)

3. kényvtari domén/konyvtarak/katalogizalas (1
ilyen intézmény — 2. szint)

4. konyvtari domeén/osztalyok/részlegek/katalogi-
zalas (1 intézmény — 3. szint)

5. konyvtari domeén/konyvtarak/egységek/oszta-
lyok/katalogizalas (1 ilyen intézmény — 4. szint)

6. intézményi domén/~katalogizalasi osztaly (1
ilyen intézmény — 1. szint)

7. intézményi domén/~technikai szolgalatok/kata-
logizalas (1 ilyen intézmény — 2. szint)

8. intézményi domén/kényvtar/katalogizalasi osz-
taly (2 ilyen intézmény — 2. szint)

9. intézményi domén/kényvtar/osztalyok/katalogi-
zalasi osztaly (4 ilyen intézmény — 3. szint)

Egyik osztaly sem birtokolt sajat domént. A teszt
soran végig az elsd, a negyedik és a hetedik he-
lyen levd intézmények a konyvtari domén/katalo-
gizalasi osztaly tipusi domenszerkezetbe tartoz-
tak. Az elsd hét webhely kényvtari domén alatt he-
lyezkedik el. Az els6 tizenegy 2. szintnél nem all
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lejebb a doménhierarchiaban. Megallapithato,
hogy mennél mélyebben allt az intézményi domén-
hierarchiaban a webhely, annal hatrabb allt a tala-
lati halmaz rangsoraban.

* % ¥

Osszegzésiil: a szerz6 szerint a Google-talalati
halmazban el6kelébb helyezéshez, magasabb
pozicio eléréséhez a tényezdék bonyolult egyuttha-
tasa jatszik kézre. A nyolc vizsgalt tényez6 kdzil 6t
— a Google PR, a webhely népszerlisége, a kulcs-
szavak s(rlsége a honlapon, a kulcsszavak az
URL-ben, a doménszint — fontosabbnak bizonyult,
mint a tébbi. Am a titkos rangsorolé algoritmusok
és a keresémotorok szakadatlan fejlesztése miatt
meg sok empirikus-tudomanyos kutatast kell vé-
gezni ahhoz, hogy pontosan megallapithassuk,
mitél kertl egy webhely a talalati halmaz csucsara.

[ZHAO, Lisa: Jump higher: Analyzing web-site rank
in Google. = Information Technology and Libraries,
23 kot. 3. sz. 2004. p. 108-118./

(Bénhegyi Zsolt)
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