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Piackutatasi informaciok

A cégek a piackutatasi informacio teriletén vilag-
méretlivé nének, és egyre tdbb piaci terlletre ter-
jednek ki.

AROQ

WWw.arog.com

Attekintés: az Aroq négy kulcsterilleten négy 6
agazatot makodtet: a  just-style  (www.just-

style.com) a divatvilagban, a just-drinks (www.just-
drinks.com) az italiparban, a just-food (www.just-
food.com) az élelmiszerpiacon, a just-auto
(www.just-auto.com) pedig az autbiparon. Hiteles
és aktualis hireket, kutatast és elemzést kinal a
felhasznaldknak. A vilaghalon 1évé adatokat kifeje-
zetten az elfoglalt ipari szakemberek szamaéara
készitik, akik hatékonyan akarjdk megtalalni a
vilagon elért fejlesztéseket. A sajat kutatasi jelen-
tések és hirek mellett piaci jelentéseket, statiszti-
kakat, cégleirasokat és tovabbi kutatasi terméke-
ket tarolnak, melyek 30-nal is tobb kutatasi cégtdl
szarmaznak. Minden oldalon megtalalhatok a leg-
frissebb hirek és a 6 cikkek, amelyek alapjan meg
lehet figyelni a versenytarsak tevékenységét.

Uj fejlesztések: havonta késziilnek Gj kiadvanyok
termékfejlesztési stratégiakrol, vilagpiaci elérejel-
zések 2012-ig.

Véarhatd termékek/szolgaltatasok: A just-
drinks.com az év végén megjelenteti a sz6l6- és
bortermelés déli vidékekre vonatkozé, 2012-ig
sz0l6 elbrejelzéseit. A jelentés minden orszagnal
tartalmazza a 2006-ra vonatkoz6 adatokat, a friss
sz6l6termelés adatait, a kiilonbdzé széléfajtak és -
tertletek iranti igényeket és arakat, a termelési ada-
tokat, a termel&/gyarté kapcsolatokat, a termelési és
névénytermesztési megszoritasokat, valamint a fé
gyartasi jellemzéket a termelési adatokkal egyitt. A
just-style.com megjelenteti a munkaruhazati vilagpi-
aci attekintést - elérejelzésekkel 2012-ig.

BUSINESS DEVELOPMENT SERVICES
www.thomsonbusinessintelligence.com

Attekintés: a Business Intelligence Services(BIS)
egy Thomson cég, amely intuitiv és megbizhaté

informacidkutatasi megoldasokat nyujt az Uzleti

dontés-elékészitéshez. Kordbban a Dialoggal
egyltt atfogé terméksorozatot kinalt, beleértve a
Thomson Business Intelligence (Market Research,
Broker Research and News) és a News/Current
Awareness termékeket. A Market Research
(Profound) a Thomson Businees Intelligence-nél
stratégiai tervezéshez, az elérejelzéshez, és a
varhato trendekhez nyujt atfogé kutatast és elem-
zést. A piaci hirszerzés e megbizhat6 gyljteménye
250 000 uzleti-kritikai kutatasi jelentést tartalmaz
190-nél is tbbb szolgaltatotol, hireket tobb mint 11
500 cégrél, befektetési hireket 9000 cégrél, tébb
mint 100 orszagrél és 600 piacrél rovid hireket. A
BIS a termékjellemzdket a legjobb keresési lehetd-
sekkel kindlja a piackutaté6 szakembereknek, bele-
értve a SmartTerms keresést, a Thomson vagyoni
csoportosulasokat éppen udgy, mint a keresést
eléseqité szdkitést a cimre, a teljes szdveg-
re/dsszefoglalasra, tdblazatokra és fejezetcimekre.
A Thomson Business Intelligence teljes kérl hoz-
zaférést nyujt a piaci elemzés attekintéséhez, az
Uzleti kutatdsi informé4cid és a hirek teriletén hoz-
zaseqiti a felhasznéaldkat a jobb Uzleti dontések-
hez. A folyamatos atfogd informacié egybeéplilése
segiti a felhasznaldkat a sajat piac, a kutatasi ter-
mékek és technoldgiak, az dgazati versenytarsak,
valamint a trendekre iranyul6é tékésités megérté-
sében. A Thomson Business Intelligence-ben ta-
lalhaté Broker Research folyamatosan szolgaltat
brokermélységl és elemzé szintli adatokat. Osz-
szekapcsolja a szakért6i véleményt és az elemzést
(tébb mint 2 millié kutatasi jelentés, amely vilagvi-
szonylatban kézel 38 000 cégre vonatkozik) a leg-
frissebb hirekkel, az Uzleti élettel és piaci esemé-
nyekkel, a napkdzbeni kutatasi hiradasokkal, cég-
hirekkel és kommentarokkal, tébb mint 800 elem-
z6t6l. A Thomson Business Intelligence-en mako-
d6é News Research a friss hirek gyljteményét és a
kereshetd archivumokat naprakészen szolgaltatja,
segitve a felhasznéalokat a naprakész tajékozott-
sagban és a tavlatok kialakitasaban. Tébb mint
100 millié cikket kindl 11 000 hiteles forrashdl -
beleértve a napilapokat, folydiratokat, kereskedel-



mi és oktatasi folyoiratokat, hirligyndkségi anyago-
kat és az archivalt hiranyag 30 éves gyljteményét.
Uj fejlesztések: a Thomson Business Intelligence-
en elérheté Market Research (Profound) az elmdalt
években tobb mint 50 informacidszolgaltatot és
kulcsszavak ezreit dolgozta fel a legfrissebben
megjelent kutatasi jelentésekbdl.

DATAMONITOR
www.datamonitor.com

Attekintés: a Datamonitor hozzaseqgiti az ugyfele-
it/felnaszndléit - tobb mint Otezer vezetd céget a
vilagon - ahhoz, hogy hasznot nyerjenek egy sor
ipari agazat szakeért6i elemzései és részletes el6-
rejelzései révén a jobb és idében meghozott don-
tésekb6l. A Datamonitor a vilag vezeté online
adatszolgéltatoja, elemzd és elbrejelzd felllete a
kulcsfontossag mutatoknak, amelyekhez licenc-
alapon nyujt hozzaférést. 2005-ben megvasaroltak
a Verdict Research céget, amely az Egyesiilt Ki-
ralysagban vezet6é szerepet jatszott a kiskereske-
delem elemzésében. A termékek és szolgaltatasok
minden kiskereskedelmi agazati teriletre kiterjed-
nek, a kereskeddktél a pénziigyi elemzésekig.

Uj fejlesztések: a Datamonitor megvasarolta a
MedTRACK adatbazist, amely a bio-orvos-
tudomany magéan- és kozcégeit dolgozza fel. A
pénzigyek, versenyképes termékek, a tevékeny-
ségek mikodése, eladasok, partnerek és szaba-
dalmi informéciok adatait a vilagon tobb mint 900
cégre vonatkozéan dolgozzak fel.

ECONOMIC INTELLIGENCE UNIT
WwWw.eiu.com

Attekintés: az Economic Intelligence Unit cég-
elemzéseket készit, adatokat szolgaltat inkdbb a
nemzetkdzi vezetdék, semmint az informacios
szakemberek szamara. A ViewsWire gyors napi
szolgélat 200 orszagrél ad hirt. Az Industry Briefing
nyolc ipari vezet§ agazatban készit elemzéseket,
az Executive Briefing pedig a vezetéstudomanyi
témakra Osszpontosit. Az Economist Group egyik
f6 agazata az EIU, az Economist, a CFO és a
CFO.com mellett.

Uj fejlesztések: az EIU keresi a lehetéségeket az
informacio és az lizleti élet tamogatott teriletein, a
ViewsWire megvasarlasat a valtozé felhasznaldi
igények miatt tervezték be. Az Industry Briefing az
eladasokat segiti az egyes iparagakban. Az
Executive Briefinget a Harvard Business School
Publishinggel egyditt inditottak el Gjra.

Varhato termékek/szolgaltatasok: az EIU kiter-
jeszti az ipari orszag-elemzéseket, a novekedés-
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hez kihasznalja az lizleti kutatast, és a mar meglé-
v6 témakban ujraértékeli a kapcsolatokat.

EUROMONITOR INTERNATIONAL
WWW.euromonitor.com

Attekintés: az Euromonitor International iparagak,
orszagok és fogyasztok Uzleti hireit adja kozre.
Osszehasonlitd statisztikakat kinal 250 orszagra,
valamint stratégiai piaci elemzést 80 orszagra vo-
natkozoan. A termékek kozott online informécios
adatbazisok, piaci elemzések és lizleti tajékoztatd
kiadvanyok vannak. Az Euromonitor konzultacios
osztalya testre szabott kutatdsokat végez az gy-
felek szdmara. A legnépszeriibb termék a Global
Market Information Database, mely egy Uzleti
referensz-adatbazis, megtalalhatéak benne statisz-
tikak, piaci jelentések, cégtevékenységek és in-
formécios forrdsok. Tovabbi f6 termékek: a Market
Research Monitor, amely 2000 piaci kutatasi jelen-
tést kinal a nemzetkozi fogyasztdi, ipari és szolgal-
tatd piacok szaméara. A World Marketing Data
Statistics a nemzetkdzi orszagstatisztikak online
informéciés adatbazisa.

Uj fejlesztések: a Country Insight 71 orszag és 8
régié gazdasagi, politikai, tarsadalmi és népességi
iranyzatait elemzi részletesen. Uj tajékoztatd kiad-
vanyok: a World Health Databook, a World
Environmental Databook és a Who Buys What.
Varhato termékek/szolgaltatasok: a Countries &
Consumers Uj online adatbazis, amely segit a
nemzetkozi szervezeteknek megérteni az orsza-
gok kornyezetét, ahol mikodnek, és értékeli a
fogyasztok helyzetét ezeknek az orszagoknak a
piacan. Nemzetkozileg 6sszehasonlithato statiszti-
kak, terlleti népességelemzés, gazdasagi, tarsa-
dalmi és politikai trendek,  jelentések,
orszagtényadatok, orszagprofilok és a novekvd
fogyasztoi igények elemzései talalhatok meg az
adatbéazisban.

GLOBAL INTELLIGENCE ALLIANCE
www.globalintelligence.com

Attekintés: a Global Intelligence Alliance (GIA) a
versenyképes hirszerzés és az lzleti kutatasi cé-
gek halozata. Vilagszerte tébb mint 85 cég a tagja,
olyanok, amelyek hirszerzé szolgaltatast végez-
nek. A cég f6 mikodési kbzpontja a GIA Business
Research, amely az informaciot a vilag elsédleges
és masodlagos forrasaibdl gydjti. A nemzeti nyel-
vet beszélé kutaték a helyszinen gydjtik a piaci
informacidkat, ismerik a megfelel6 forrasokat és az
eredményeket meg tudjék jeleniteni a megfeleld
kulturdlis kérnyezetben. A tovabbi f6 termékek és
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szolgéltatasok kozé tartoznak még az iparelemzés,
a versenytarsak elemzése, a piackutatas.

Uj fejlesztések: az elmult évben az autbipar és az
energia teruletén indultak szakért6i csoportok, és
Uj irodat nyitottak Londonban.

Véarhat6 termékek/szolgéltatasok: szakért6i cso-
portokat inditanak az informatikai és a gyoégysze-
részeti agazatban.

IRN RESEARCH
www.irn-research.com

Attekintés: az IRN Research informécios és piac-
kutaté tanacsadd cég, amely a vezetéstudomanyi,
informacids és piackutatasi szakemberek szamara
nyujt segitséget a feladatok megoldasaban. Szol-
géltatdsai elérhetdk egyszeri, vagy folyamatos
szerzédéses, vagy kihelyezett alapon. Az IRN cég
rugalmas, dinamikus kutatasi tanacsadé szolgalat,
amely informaciot, forrdsokat és szakértéket bizto-
sit az Uzleti dontések meghozatalahoz. Minden
szakterilleten, minden fajta cég és szervezet sza-
mara szolgaltatnak. Kutatasi modszerei kiterjednek
az iréasztal melletti kutatastél a nagy szamu tele-
foninterjukon keresztiil a fokuszcsoportokig. Amel-
lett, hogy altalanos szolgaltatasokat nyujtanak
minden agazatban, az IRN két teriileten, az utazas
és turizmus, valamint a kiadas- és a tartalomszol-
galtatas teriiletén készit kutatdsokat és elemzése-
ket. A Market Research on the Web (MROW) kapu
a piaci adatokhoz, ipari jelentésekhez, cégjegyzé-
kekhez, statisztikakhoz, ipari hirekhez, jogi infor-
maciokhoz és 4500 rendszeresen értékelt angliai
és EU vilaghalé oldalhoz nyujt hozzaférést.

Uj fejlesztések: az EU informécios ipararol a leg-
frissebb jelentést 2006 majusaban adtak kozre.
Varhato termékek/szolgaltatasok: az eurdpai
piacrol késziil jelentés.

KEYNOTE
www.keynote.co.uk

Attekintés: 30 éve készit a Keynote kereskedelmi
céll, ipari elemz® jelentéseket az Uzleti élet, a
konyvtarak és az oktatds szamara. Tobb mint 1000
jelentést adtak ki 30 agazatban. A cég rendelkezik
a legnagyobb piaci hirszerz6 adatbazissal. Soroza-
tot terveztek a piaci stratégiaval és a pénzugyi
informaciokkal foglalkozé szervezetek és oktatasi
intézmények szamara. A jelentés fejezeteiben
tobbek kozott megtalalhatok: a versenyképesség
elemzése, a cégprofilok, az Uzleti kockazatok, a
piaci elérejelzések, a piacok méretei, a fogyasztoi
mozgasok, az agazati stratégiak, a SWOT elem-
zés, a kiemelt elsédleges kutatdsok. Tovabbi f6

termékek: a Business Ratio Reportsban tébb mint
148 fejezet értékeli az angliai ipari agazatokat ve-
zet6 cégek pénzugyi helyzetének alakulasat. A
Regional Leads hasznaléi Uj vasarlokat nyerhet-
nek, segitségével elemezhetik a versenytarsakat,
befektethetnek a készletekbe. A Financial
Surveysben a pénziigyi elemzések 90 ipari agaza-
tot 6lelnek fel, minden jelentés cégek ezreit irja le,
és nagy értékl pénzigyi, valamint kapcsolati in-
formaciokat ad. A mult évben a Keynote a Bisnode
AB része lett. A csoportba tarozo6 cégek 6t uzleti
kulcsteriletre 6sszpontositanak: hitel- és kockazati
informacid, CRM és kozvetlen piacépités, termék-
mutatok és kereskedelmi sajtd, piaci informaciok,
valamint szolgaltatasok és fejlesztés.

Uj fejlesztések: a Top Markets & Market
Forecasts 0sszegzi a szakteriileten a mozgasokat,
a tavlatokat, igy a kulcsfontossagu angol piaci
tertletek jovéjét formdlja. Tobb mint 130 piac siri-
tésével 20 jelentés készill, amely egy
minikényvtarat hoz Iétre. Az UK PLC Report harom
évre visszamenden kinél atfogd piaci attekintést az
Osszes fontos angliai agazatban. Részletes és
specidlis elemzések késziilnek 22 kulcsagazatban
és 140 alapvet6 piaci teriileten, ahol dssze lehet
hasonlitani az alkalmazotti adatokat, meg lehet
kildnbdztetni a kulcsjellemzéket a legjobb és leg-
rosszabb szereplékre vonatkoztatva, és 0©ssze
lehet hasonlitani a sajat céget az ipari vagy agazati
atlaggal.

Varhat6 termékek/szolgaltatasok: a SEPTEM-
BER Reports testre szabott kutatasi jelentéseket
nyujt, amelyeket segitségiil szannak a cégeknek
ahhoz, hogy mikodési teriiletiik elemzésével ala-
kitsdk jovébeli képlket. A Consumer Confidence
Report a Keynote Consumer Confidence Survey
révén keletkezik - 1000 angliai felnétt megkérde-
zése alapjan -, és megmutatja a fogyasztok draga
termékek vasarlasa iranti igényeit. Az eredménye-
ket ©sszevetik a legutébbi hivatalos fogyasztoi
vasarlasokkal és pénzigyi statisztikakkal, hogy
meg tudjak itélni a valtozasokat.

MINTEL
www.mintel.com

Attekintés: a Mintel a fogyasztok, a média és a
piackutatas vilagméretl szolgéltatoja. A cég felval-
lalta elemzések készitését a fogyasztéi gazdasagi
tevékenység minden teruletén, és vilagméreti
figyelést végez az FMCC (fast moving consumer
goods = gyorsan valtozo fogyasztoi termékek)
tevékenységével kapcsolatosan. A Mintel az éI6 és
az egymasra hato piacon kutatasi elemzések so-
rozatat és fogyasztoi elemzéseket kinal, ez szigoru



helyzetképet ad a piac birtoklasarél, és minden
egyes kategdridban el6rejelzést nyujt. Az dsszetett
kiadvanyokat kdnnyen értelmezheté egységekre
bontottdk, igy mutatva be a piac szerkezetét. Az
eredeti fogyaszt6i kutatas és elemzés érthetévé
teszi az iranyzatokat és a fogyasztéi viselkedést. A
Mintel Global New Products Database (GNPD)
pontos, naprakész informaciot ad az () termékfej-
lesztésekrél a csomagolt aruk piacain. A GNPD
minden hénapban 12 000 terméket taplal be ke-
reshet6 adatbazisdba. Az adatbazis felhasznaldi
kovethetik a versenytarsakat, Uj 6tleteket kapnak,
és értesiiléseket nyernek a termékek fejlesztéseé-
rél, a csomagolasrol és az dsszetevé anyagokral.
A Menu Insight valaszt ad a felhasznaléknak min-
den iz- és Osszetevd anyaggal kapcsolatos kér-
désre, lehetévé teszi, hogy megismerjék a trende-
ket az 550 amerikai étterem és 50 fészakacs ada-
taibol. A negyedévenként készitett trendek alapjan
a felhasznalok reagalni tudnak az egyes meniitéte-
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lek, az 6sszetev6é anyagok, az ar, az el6készités
és az Uj menik valtozasaira.

Uj fejlesztések: az év elején a Mintel megvasarol-
ta a Cosmetic Researchdt, amely a luxuskozmeti-
ka és szépségapold termékek szakadatbazisa. Az
Uj termékek kutatasaban 50 éves gyakorlattal ren-
delkeznek. A Mintel Custom Solutions lehetévé
teszi a felhasznaldoknak, hogy a kutatok és az lizle-
ti szakérték elényeit élvezzék, 6k segitenek a nagy
Otletek megtaldlasaban, védelmezik és noévelik a
termékek tipusait, és megel6zik a versenyzdket. A
Mintel a min&ségbiztositastol és a termék-
visszakereséstél, a fogyasztoi jelentésekig és kos-
tolasi bemutatokig, az igényekre szabottan végez
tevékeny kutatast és elemzést.

/Market Research Information. = Information World
Review, 226. sz. 2006. jalius-augusztus, p. 21-23./

(J4ki Eva)



