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Digitalis képek keresése a weben

Bevezetés

A digitélis képek rohamos szaporodasa miatt meg-
nétt az érdeklédés ezek hatékonyabb tarolasa,
indexelése és visszakeresése irant. Ugyanakkor
kevéssé vizsgaltdk még azt a kérdést, hogy az
emberek hogyan is keresnek képeket a weben?
Mivel a web annyira univerzalis, a felhasznalok
képkeresési stratégiajanak megismerése hasznos
tampontot adhat mas multimédia-gyljtemények
keresérendszereinek megtervezéséhez is.

A jelenlegi képkeresé modszerek vagy fogalmi
vagy tartalmi elviiek, vagy pedig e két megkdzeli-
tést kombinaljak. Elébbire j6 példak a targyszava-
zott képgyljtemények, melyek a vizualis informa-
ciokra kidolgozott tezauruszok valamelyikét hasz-
naljak: az egyes képeket az ezekbdl vett fogal-
makkal latjak el a gyljteményeket indexelé munka-
tarsak. Sok webes keresérendszer ezt a médszert
automatizalja Ggy, hogy a képet vagy egyéb mul-
timédia-allomanyt koérnyezé szodvegbdl, illetve a
fajlok nevébdl készit kereshetd indexeket. Ez a
megoldas természetesen azt feltételezi, hogy ezek
a szoveges informaciok relevansak a multimédia-
objektum tartalmaval kapcsolatban. A valésagban
ez nem mindig van igy, hiszen egyes szoftverek,
vagy példaul a digitdlis kamerak véletlenszer(
neveket adnak az allomanyoknak. A szdvegkor-
nyezet felhasznalasa viszont altalaban elég jo
eredményekkel jar.

A tartalomelv( technikdknal a képpontok szintjén
indexelik a digitalis képeket és a keresés a pixelek
O0sszehasonlitasan alapul. Ezeknél a rendszerek-
nél a képeket szin, mintazat, forma és elrendezés
szerinti hasonlésag alapjan lehet visszakeresni; s
ezt esetleg kiegésziti még egyes szdveges infor-
macidkra (pl. a fajlba agyazott leir6 adatokra) val6
keresési lehet6ség is. llyen technoldgiakat épitet-
tek be példaul a MediaSite.com nev( Uzleti alkal-
mazasba, vagy a WebSeek és a SingingFish mul-
timédia-webkeresdkbe.

A hibrid, vagyis fogalmi+tartalmi elven mikodé
rendszerek esetében &ltalaban van egy tanulasi
fazis, amelynek soran megtanitjidk a rendszert
arra, hogy a pixelek elemzésével hogyan irja le a
képek tartalmat, és ezutan ezeket a géppel hozza-
rendelt targyszavakat lehet felhaszndlni a vissza-
keresésnél. Az ilyen képfelismerd rendszereknek
készdnhetéen a felhasznalok a szdveges doku-
mentumokhoz nagyon hasonlé médon tudnak ka-
talogizalatlan képhalmazokban is keresni, tehat
nem kell valamilyen specialis keresési metédust
vagy szakzsargont elsajatitaniuk. Néhany keres-
kedelmi szoftver mar hasznalja is ezt a technikat
kulonbdzé dokumentumok automatikus meta-
adatolasahoz (pl. Verity K-2 Architecture).

Ugyanakkor nem tudni, hogy ezek a megoldasok
illeszkednek-e a felhasznalék valddi igényeihez,
keresési szokasaihoz és jellemz&ihez? A weben
keresgél6k értik-e vajon a fogalomalapu indexelési
sémak miikodését? Es a képpontelemzést haszna-
16, tartalomalapu keresdészolgaltatasok talalkoznak-
e vajon a felhasznaldk informacids igényeivel? Ugy
tnik, nincs sok egyittmikoédés a manudlis méd-
szerekkel dolgozé indexelék és az automatikus
képfelismeréssel foglalkoz6 informatikusok kozott.
Es a korabbi vizsgalatok azt is kimutattak, hogy a
képi dokumentumok osztalyozasat végz6 szakem-
berek nem igazan olyan kulcsszavakat hasznal-
nak, amilyeneket a felhasznalék beirnak a tényle-
ges kereséseik kozben. Az is kiderult, hogy az
emberek ritkdn keresnek a képek vizualis jellegze-
tességei alapjan.

A jelen tanulmanyban bemutatott kutatas az egyik
nagy webes kereségépbe beirt kérdések elemzé-
sén alapul. A keres6kérdéseket Osszevetettiik
harom, régebben publikalt, képekre vonatkozd
osztalyozasi sémaval, és megnéztik, hogy a we-
bes keresések megoszlasa mennyire tér el a ko-
rabbi, masfajta kornyezetekben végzett kutatdsok
soran kapott eredményektdl, illetve hogy mennyire
alkalmasak ezek a sémak a webes képkeresések
osztalyozaséara?
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Szakirodalmi attekintés

A képkerestkkel foglalkoz6 vizsgélatok gyakran
figyelmen kivil hagyjak a felhasznaloi oldalt: pél-
daul a szbvegek és a képek utani kutatas kilénb-
ségeit, a képjellemz6k fontossagat a keresésnél,
és a képkeresd kérdések sajatossagait; pedig ezek
nagyon fontos kérdések, kiléndsen a webes kere-
s6rendszerek szempontjabol. Példaul Greisdorf és
O’Connor 2002-es tanulmanyukban megallapitot-
tak, hogy a felhasznalok szaméara a talalatként
megjelené képek relevancidja olyan fogalmi és
tartalmi jellemz&ktdl is figg, amelyek nincsenek is
rajta a képeken; tovabba hogy az érzelmeket kife-
jez6 szavak fontos keresékifejezések a képek ese-
tében. Hertzum 2003-ban publikalt kutatdsa soran
egy nagy filmarchivumhoz érkezett e-mail kérések
egy évnyi halmazat elemezte és azt talalta, hogy a
kérések bekildéi nagyon sokféle jellemzével irtak
le az igényeiket, de a levelek 43 szazaléka nem
tartalmazott kontextusra vonatkozd informaciot,
vagyis hogy mivel kapcsolatban, milyen kornye-
zetben merilt fel az adott igény. Choi és Rasmus-
sen szintén 2003-ban a Kongresszusi Konyvtar
~LAmerican Memory” nevl fotéarchivumaban 48
kutato kéréseit gyljtotte 6ssze és négy csoportba
sorolta ezeket: specidlis, altalanos, absztrakt és
szubjektiv. A kérések 26.3%-a esett az els6 és
60.5%-a a masodik kategoériaba.

A weben hatalmas mennyiségl kép- és egyéb
multimédia-allomany van. Nem kénny( hatékony
keresési stratégidkat kialakitani ezekhez, ugyan-
akkor példaul Fukumoto 2006-os cikkében arrol
szamolt be, hogy a képeket keresék stratégii
rendszerint elég egyszerlek. Jansen és munkatéar-
sai az Excite webkeres6hdz érkezett kéréseket
elemezték, amelyek hang-, video-, vagy képféajlok-
ra vonatkoztak. Utobbiak esetében egy felhasznalo
atlagosan 3.36 kérdést kuldott a kereségépnek és
ezek 3.74 keres6szot tartalmaztak, melyek kozott
nagy szamban voltak egyedi, csak egy alkalommal
eléfordul6 szavak. A keresésre forditott atlagos id6
és a keresoékifejezés is hosszabb a képek eseté-
ben, mint &ltalaban a webes kereséseknél, ez is
jelzi, hogy a multimédia-informacié megtalalasa
nagyobb szellemi feladat. Ugyanezt igazolta Jansen
is 2003-as kutatasa soran, amikor nem az altalanos
webkeres6k, hanem az AltaVista-val tarsult multi-
média-gyljtemények hasznalatat elemezte. A han-
gokra és a videdkra vonatkozo, kevesebb mint ha-
rom szobdl allo keresékifejezésekkel szemben a
képek esetében atlagosan négy szot irtak be a
felhasznalok, s6t 28 szazalékban még Boole-
operatorokat is hasznaltak, valamint hosszabb
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ideig keresgéltek, mint mas dokumentumtipusok-
nal.

Bar ezek a vizsgalatok vilagosabba tették, hogy az
emberek hogyan is keresnek vizualis informacio-
kat, de egyik esetben sem probéalkoztak a kutatok
azzal, hogy a webes képkereséseket besoroljak az
ismert osztalyozasi sémak valamelyikébe, igy az
sem derilt még ki, hogy ezek az osztalyozasok
alkalmasak-e egyaltalan a webes keresésekhez.
Es arrél sincs igazan informacio, hogy alkalmaz-
zak-e 6ket a webes keres6gépek, segitve ezzel is
a felhasznaloikat abban, hogy relevans képeket
talaljanak.

Képkeresdgépek a weben

A nagy webkereséket ugyanugy hasznalhatjuk a
multimédia-dokumentumokhoz, mint ahogy a sz6-
veges informéciok kereséséhez szoktuk. Ez egy-
részt elényds, mert nem kell 4j mddszereket meg-
tanulni, masrészt viszont nagyobb szellemi munka
szilkséges ahhoz, hogy megfogalmazzuk a megfe-
lel6 szovegkdrnyezetet, amelyben a keresett mul-
timédiafajl valészinlleg el6fordul: vagyis egy nem
szOveges informéciét szdveges keresékérdéssé
kell atalakitanunk. Egyes kereségépeknél kiegé-
szitd nyomdégombok vagy fllek jelennek meg, ha
multimédia-tartalomra akarunk keresni. A ClipArt
Searcher vagy a WebSeek esetében pedig a kere-
s6mez6n kivul nagyobb tematikus kategoériak kozul
is valaszthatunk. A taldlati lista a legtdbb esetben
kis bélyegképeket és fajlneveket tartalmaz, de
példaul a WebSeek szineloszlast mutatdé hiszto-
gramokat is megjelenit a képek és a videdk mel-
lett. A FaganFinder (www.faganfinder.com/img)
oldalan egy helyen megtalaljuk valamennyi fontos
képkeres6 rendszert.

Ami a képek indexelését illeti, a legtdbb rendszer
viszonylag egyszeri megoldasokat haszndl. A
legegyszeriibb modszer természetesen a fjinevek
leindexelése és kereshet6vé tétele, de mivel egyre
tobb program és berendezés automatikusan ad
neveket a képeknek és a videdknak, ez mar ke-
vésbé jarhatd at. Ennél jobb eredménnyel jar, ha a
kérnyez6 szdveges informaciot gyljtik egy adatba-
zisba, feltéve hogy a multimédia-allomany szove-
ges weblapba van beagyazva, és hogy a szbveg
tartalmi kapcsolatban van vele. Volt olyan kutatas
is, amelyben azt vizsgéltdk, hogy mennyire haté-
kony az a mddszer, ha a HTML oldalak fejlécébe
és a multimédiafajlokba agyazott metaadatok alap-
jan torténik az indexelés. De az 1999-es jelentés
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szerint akkoriban még nem nagyon terjedt el a
metaadatok hasznélata.

Osztalyozasi sémak

A web vilagan kivil vannak mar osztalyozasi szisz-
témak képekre és képekre vonatkoz6 keresé-
kifejezésekre. Harom ilyet mutatunk be a kovetke-
z8kben:

Enser és McGregor 1992-ben 2722 keres6kérdést
elemzett, melyeket egy kb. 10 milli6 tételes kép-
adatbazis hasznaloi tettek fel, és ezeket négy cso-
portba sorolta: 1. egyedi; 2. egyedi, mindsitével; 3
nem egyedi; 4. nem egyedi, mindsitével. Az
.egyedi” olyan kérdést jelent, amelynél a keresett
objektum képe megkilonbdztethetd6 minden maés
hasonl6 tipusu objektumtdl. A ,mindsit6” pedig a
keresés szikitésére, finomitasara szolgal. (A ,Bill
Clinton” kérdés pl. az elsé, a ,Bill Clinton 1980” a
masodik, a ,kdzépkoru férfi” a harmadik, az ,asz-
talndl ul6 kozépkoru férfi’ pedig a negyedik cso-
portba tartozik.) A kutatas eredménye az lett, hogy
a kérdések csaknem 70 széazalékban egyedi sze-
mélyre, targyra vagy eseményre vonatkoztak, és
34 széazalékukban volt valamilyen — t6bbnyire id6-
beli — mingsité.

Jorgensen 1998-ban els6éves konyvtaros-hallga-
tokkal és kozépiskolasokkal folytatott le egy vizs-
galatot, melyben a Society of lllustrators egyik
albumabdl véletlenszerlen kivalasztott képeket
kellett leirniuk a résztvevéknek. Minden kisérleti
alany hat ilyen kivetitett képet nézett meg, és az-
utan a leirasaikban szereplé jellemzdket
Jorgensen a kovetkez6 12 csoportba sorolta: 1.
absztrakt fogalmak, 2. szinjellemzdék, 3. tartalmi
elemek, 4. leird jelzék, 5. (mivészet)tdrténeti in-
forméciok, 6. helyre vonatkozd jellemzék, 7. targy,
8. ember, 9. emberrel kapcsolatos dolgok, 10.
viszony kifejezése, 11. személyes benyomas, 12.
vizudlis elemek.

Chen 2001-es kutatasa soran 29 muivészettorté-
nész-hallgatd 534 keresését elemezte, amelyeket
egy nagy mivészeti adatbazisban folytattak le. Az
adatbazis képeken kivil folydiratcikkeket és ko-
zépkori kéziratokat is tartalmazott. Chen nem va-
lasztotta szét a kulénb6z6 dokumentumtipusokra
vonatkoz6 kereséseket, de tdbbek kozott a képi
keresések osztalyozasara korabban publikalt sé-
mak szerint is csoportositotta 6ket, majd az Enser-
és McGregor-, illetve a Jorgensen-féle osztalyozas
kombindlasat javasolta a kovetkez6 modon: 1.
hely, 2. konkrét targy (egyedi név), 3. mivészettor-

téneti informacio, 4. ember, 5. emberrel kapcsola-
tos, 6. konkrét targy (nem egyedi név), 7. szin, 8.
vizudlis elemek, 9. leird jelzék, 10. absztrakt fogal-
mak, 11. tartalom/esemény, 12. kiilsé viszony/kap-
csolat, 13. nézéi benyomas.

Nem nagyon vizsgéaltdk még meg, hogy ezek az
osztalyozasi sémak mennyire lennének hasznalha-
tok a weben talalhaté képek indexelése és vissza-
keresése soran, érdemes-e Gket figyelembe venni
a webes képgyijtemények tervezésekor? Ennek a
kérdésnek a megvélaszolasat tlizte ki célul a ko-
vetkezékben bemutatott kutatés.

A kutatas ismertetése

A kutatas keretében az Excite keresé 2001. 4prilis
30-i napléjat elemeztiik, amely csaknem egymillié
keresést tartalmazott. (Akkoriban az Excite az
otodik legnépszeriibb kereségép volt a weben.) A
napléfajl minden bejegyzése harom adatot tartal-
mazott: idépont, felhasznalé azonositdé kaddja,
keresdkifejezés. Utdbbiakbdl kivalogattuk a képek-
kel kapcsolatos szavakat tartalmazé kereséseket,
amelyek szdma kb. 4500 volt, és ezekbdl véletlen-
szer(ien kivalasztottunk 587 keresést a részletes
elemzéshez. Ezek mindegyikét harom ember
egymastél flggetlendl besorolta az Enser-
McGregor-féle négy kategoéria egyikébe, és ha a
keres6kérdés mindsitét is tartalmazott, akkor azt a
Chen altal finomitott osztalyozas szerint értékelték.
Ezutan a Jorgensen-féle osztalyozas szerint is
elvégezték a kérdések besorolasat. Egy kérdést
tobb csoportba is besorolhattak, sét szikség ese-
tén az osztalyozasi sémakat tovabbi kategoriakkal
is bévithették; és egy 1-t6l 7-ig terjedd skalan kel-
lett jeleznilik, hogy mennyire biztosak a besorolas
helyességében. A tovabbiakban azokat a besoro-
lasokat fogadtuk el, amelyeknél legalabb két érté-
keld véleménye egyezett.

Az Enser és McGregor altal hasznalt kategoriaknal
a besorolasok 12%-at kellett érvénytelennek tekin-
teni, mert a harom értékel6 mindegyike més rovat-
ba helyezte el az adott keresékérdést. A tobbi kér-
dés 71.9%-a a nem egyedi, mindsitével kategoria-
ba kerult (Enser és McGregor eredeti kutatasanal
ez csak 25% volt). Ha az egyedi kategoériat is sza-
mitasba vesszik, akkor Osszesen a kérdések
87.1%-a tartalmazott legaldbb egy mindsitét, ami
meglepéen magas szam, tekintve a webes kere-
s6kérdések rovidségérdl elterjedt legendédkat. A
kérdések elhelyezése a négy f6 kategoria valame-
lyikébe nem okozott nagy gondot, tekintve hogy
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ezek nagyon &ltalanosak, de a mindsiték besoro-
lasanal mar megoszlottak a vélemények. Az érté-
kel6k 2524 minésitét osztalyoztak. A leggyakrab-
ban eléfordult tipusok cstkkend sorrendben: Gydj-
temény, Pornografia, Prezentalas madja, Koltség.

A Jorgensen-féle osztalyozasi rendszernél csak
2%-at kellett elvetni a kérdéseknek a miatt, mert
mindharman méasként értékelték ket. Itt a leggya-
koribb tipusok a Képgydjtemény, a Leiré jellemzék
és az Ember voltak. Jérgensen eredeti 12 katego-
ridja nem teljesen alkalmas a webes képkeresések
osztalyozasara, igy tovabbi harom tipust kellett
bevezetni: Kéltség, URL cim és Képgydjtemény. A
koltség — amit tipikusan a ,free”, vagyis ,ingyenes”
sz6 jelez a keres6kérdésekben — fontos szempont
a web hasznal6i szamara; ez érthetéen nem me-
ralt fel a korabbi ,Jaboratériumi” kérnyezetben foly-
tatott kutatdsoknal. A web hipertext jellege magya-
razza, hogy URL cimek is nagy szamban fordulnak
elé a keresékifejezésekben, és hogy az emberek
gyakran szikitik a keresést gyljteményekre, vagy-
is fontos szamukra a kép leléhelye. Az emberek és
az emberekkel kapcsolatos dolgok dominalnak a
kérdések kozott, mig az olyan tulajdonsagok, mint
példaul a szin, alig szamitanak, pedig az ilyen
képjellemzékhotz a kereségépek Aaltaldban kildn
szikitési lehetséget nydjtanak.

Az eredmények értékelése

Enser és McGregor 1992-es kisérleténél a keresé-
kérdések mintegy 70 szazaléka konkrét személyre
vagy eseményre vonatkozott, és 34 szazalékban
volt valamilyen mingsité a kérdésben. A jelen kuta-
tasban viszont, a webes keres6gép adatait ele-
mezve az derilt ki, hogy a keresések tobbsége
nem egyedi személyre vagy targyra iranyult, és
hogy csaknem mindig (87.1%) volt valamilyen
sz(kitd jellemzé is a kérdésben, legtdbbszor kép-
gyljteményre  (49.4%), pornograf tartalomra
(16.2%), a kép prezentdlasanak modjara (12.3%)
és a koltségre/ingyenességre (10.8%). Jorgensen
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1998-as tanulmanyaban a Konkrét targy volt a lista
élén (29.3%), ezt kdvette az Ember (10.0%), majd
a Szin (9.3%). A mi vizsgalatunk szerint azonban a
webes kereséseknél a leggyakoribb a Képgydiijte-
mény (31.2%), a Leiro jellemzé (19.0%), az Ember
(18.8%), a Targy (13.5%) és a Koltség (5.8%).
Chen 2001-es kutatasa soran a Hely (23%) és a
Téargy (18%) tipusu mindsitét talalta a leggyakorib-
baknak — ezek az adatok sem hasonlitanak a
webhasznaldk képkereséseinek megoszlasahoz.

Lathat6 tehat, hogy ezek a korabban publikalt osz-
talyozasi sémak nem igazan hasznéalhatok a we-
bes kornyezetben folyé képkeresésekhez. Az
egyik lehetséges magyarazat, hogy a kilénbdzé
felhasznaldi csoportok és a rajuk jellemzé temati-
kaju képek eltér6 keresési stratégidkat eredmé-
nyeznek. Példaul egy jol osztalyozott, nagy képar-
chivumndl valdszinileg nagy szdmban fordulnak
elé igen specidlis (egyedi) keres6kérdések. Egy
csoport mivészettorténész hallgatd szintén egé-
szen masféle tipusu kereséseket végez egy szak-
adatbazisban, mint amilyeneket a hatalmas és
rendkivll valtozatos tartalmd weben folytatnak az
emberek. Kutatasunk egyik eredménye az, hogy
célszer( 6t (j jellemzét bevezetni, amelyeket gyak-
ran hasznalnak a webes képkereséseknél: Gydj-
temény (pl. ,stock photography”), Pornogréfia (pl.
.gay”), Prezentalas (pl. ,clipart”), URL (pl. ,www.
bhphoto.com”) és Koltség (pl. ,free”).

Ha alaposabban megismerjik, hogy valéjaban
hogyan is keresnek az emberek digitalis képeket, a
jelenleginél jobb keresérendszereket és -fellileteket
lehet tervezni. Ehhez a folyamathoz nyujtanak se-
gitséget a webes képkeresések jellemzéihez igazi-
tott osztalyozasi sémak, melyeket példaul a kere-
s6-kifejezések kézi vagy automatikus metaadatola-
sahoz, cimkézéséhez lehet felhasznalni.

/JANSEN, Bernard J.: Searching for digital images
on the web. = Journal of Documentation, 64. kot. 1.
sz. 2008. p. 81-101./

(Drétos Laszlé)



